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中国为世界公认的茶之故乡袁饮茶的历史伴随着茶
文化的传播源远流长遥 唐代陆羽在叶茶经曳渊卷下叶六茶之
饮曳冤曰院野茶之为饮袁发乎神农氏袁闻于鲁周公袁齐有晏
婴袁汉有扬雄尧司马相如袁吴有韦曜袁晋有刘琨尧张载尧远
祖尧谢安尧左思之徒袁皆饮焉遥 冶茶之为饮袁有解渴尧清神尧
助消化之功效袁亦有养生悦志之能量遥 故古人又有野茶茗
久服袁有力悦志冶渊刘源长叶茶史曳卷一冤之论述遥

中国作为茶之故乡袁产茶大国袁不仅历史悠久袁而且
茶类丰富袁绿茶尧红茶尧青茶尧黑茶尧白茶尧黄茶皆有遥 诸多
茶类袁品类繁多袁虽产地不同尧工艺不一袁但均醇香可口袁
清热解腻袁沁人心脾袁兼具药食功能遥 黑茶属于野后发酵
茶冶袁主要产于中国的云南尧湖南尧湖北尧广西尧四川尧广西
等地袁以湖南安化黑茶尧广西六堡茶尧湖北老青茶和四川
边茶渊雅安藏茶冤为代表渊云南普洱是否为黑茶袁目前仍
然存在争议遥 冤四大黑茶袁又以安化黑茶为其翘楚遥

安化黑茶袁植根湘中腹地遥 此地群山巍峨袁山环水
绕袁钟灵毓秀袁气候宜茶遥特别是形成于 6-7亿年前冰川
活动与温室气候交替时期袁含有铁尧锰尧硒等微量元素的
冰碛岩渊又名冰火石冤几乎占到了全球百分之八十的份
额袁为大叶茶渊安化黑茶的原料冤的生长提供了得天独厚
的条件遥 安化黑茶品行独特袁以松烟香尧陈香为特色袁汤
色红浓袁色如琥珀袁味甘醇香遥

安化黑茶历史很悠久遥 唐代杨晔所著叶膳夫经手录曳
中即有野潭州茶袁阳团茶渊粗恶冤袁渠江薄片茶渊有油尧苦
硬冤袁江陵南木茶渊凡下冤袁施州方茶渊苦硬冤袁以上四处袁悉
皆味短而韵卑袁唯江陵尧襄阳皆数十里食之冶之语遥 这是
迄今所能见及对安化黑茶记载最早的文献资料遥 此处对
所谓的野渠江薄片冶的性状描述甚详袁但未明确标识即为
黑茶遥 而在其后一些文人学者的文献记载中袁野渠江薄
片冶为安化黑茶的事实即得到印证遥 如五代十国时期前
蜀及后蜀的大臣尧词人毛文锡在其所撰写的叶茶谱曳一书
中对野渠江薄片冶茶有更详细的记载袁即所谓野渠江薄片袁
一斤八十枚袁其色如铁遥 冶毛氏的记载将野渠江薄片冶具象
化袁特别是野其色如铁冶的颜色描绘袁恰恰与安化黑茶色
呈褐色相吻合袁从而印证了早在唐代即存在的野渠江薄
片冶即为当今的安化黑茶的事实遥宋熙宁五年渊1072年冤袁
章淳开辟梅山袁设置安化县遥 野境内山多田少袁居民大半
以种茶为主遥 冶随着种植面积的扩大袁境内百姓唯种茶为
业遥 元明之后袁野民渐艺植袁各有畛域袁安化茶业袁日见扩
展袁深山穷谷编户之甿袁无不植茶若干亩袁以资生活遥 冶
渊彭先泽叶安化黑茶曳第 2页冤茶叶种植面积渐渐扩大袁种
茶及制茶遂成为安化百姓主要生存来源遥

安化黑茶汤色红浓袁色如琥珀袁茶味醇厚袁尤其能解
腻生津袁 为西北以牛羊肉为主食等游牧民族烹制奶茶尧
日常生活所必备遥 同时亦成为古代南北互市尧增加课税
来源之一袁进而为朝廷所重视遥 明代正德年间渊1505年-
1521年冤袁都御史杨一清上疏曰院野自唐世回鹘入贡袁以马
易茶袁宋熙宁间袁遂定为制遥戎人得茶袁不能为害遥中国得
马足为我利遥 冶明嘉靖三年渊1524年冤袁安化黑茶迎来了历
史性的发展遥 御使陈讲在呈给嘉靖皇帝的奏折中首次使
用了野黑茶冶这一称谓院野商茶低伪袁悉征黑茶噎噎官商对
分袁官茶易马袁商茶给买遥 冶这条文献记载不仅为野黑茶冶
正名袁更揭示了其在明代贸易体系中的核心地位遥 同时袁
为整饬茶政袁朝廷决定将黑茶纳入官方管控体系袁实行
野官商分治冶袁即官茶专供野茶马互市冶袁用于与西北少数
民族交换战马袁保障国家军事防御的物资需求曰商茶则
允许民间商人自由交易袁 推动了茶叶市场的流通与繁
荣遥 从此袁黑茶被正式纳入之朝廷官方管控体系袁其在国
家经济体系中的作用亦得到彰显遥 而后袁随着朝代的更
替嬗变袁时代的发展袁安化黑茶在国家经济体系中的作
用和影响力虽有起伏袁然而其作为我国重要的茶产业的
地位从来就没有动摇过遥

安化黑茶历史悠久袁文化亦博大精深遥 何谓安化黑
茶文化钥 其内涵与外延如何钥 我们可以从纵横两个维度
界定遥 从纵向看袁凡在安化黑茶产业发展的历史长河中
所产生的物质尧行为尧制度尧精神成果皆为文化曰从横向
看袁大凡与安化黑茶有关的包括种植尧制作尧营销等环节
乃至茶艺尧茶具尧茶品尧茶亭尧茶所尧茶文亦皆为文化遥

文化与产品品牌塑造关系至为密切遥 大凡一种名扬
四海的产品袁其成功之真谛袁除了产品本身过硬袁还离不
开背后强大的文化力量的支撑遥 茶产业发展亦如此遥 所
以袁习近平总书记在考察各地茶园基地时袁多次强调要
野统筹做好茶文化尧茶产业尧茶科技这篇大文章遥 冶从目前
全国来看袁茶产业发展迅猛袁其产量数年稳居世界首位遥
茶科技也方兴未艾遥 但在茶文化建设方面却是短板遥 在
这一点袁安化黑茶亦存在相似的命运遥 从历史上看袁民国

之前的历朝各代袁除了在方志或少数文人别集中零星提
及过安化黑茶外袁几乎没有系统传播尧推介安化黑茶的
文化成果遥 如果要提及民国前为传播尧推介安化黑茶文
化做过贡献的官员袁则非清代陶澍尧左宗棠两位莫属遥 陶
澍为安化小淹人袁担任清嘉庆尧道光时期重臣遥 他曾经在
远离家乡的京华袁怀着对家乡茶产尧茶乡尧茶农的深情厚
意袁曾经数度吟诗作赋袁传播尧推介家乡的黑茶文化遥 如
嘉庆二十年渊1815 年冤春袁时年三十八岁的陶澍在野消寒
第六会冶渊野消寒诗社冶第六次聚会冤上袁与野吴兰雪舍人尧
陈石士编修尧朱兰友侍讲尧谢向亭编修尧胡墨庄侍御尧钱
衙石农部同集印心石屋袁试安化茶冶时袁诗兴大发袁一气
呵成叶咏安化茶曳五首并序遥 诗歌重提宋时民谚野宁吃安
化草袁不吃新化好冶袁充分肯定安化黑茶品质与地位袁凸
显其对安化黑茶之揄扬曰野茶品喜清新袁安茶独严冷冶野古
光郁深黑袁入口殊生梗冶等句描述黑茶与众不同的特质袁
野岂止劲直姿袁其功罕与等冶野所以西北部袁嗜之逾珍鼎遥 冶
等句则高度评价了安化黑茶对于西北游牧民族生存之
功效遥词句之间袁跃动着其深厚浓郁的桑梓情意遥陶澍的
咏茶诗在京华同僚中产生了共鸣袁 应和之作接踵而至遥
如被誉为野诗佛冶的吴兰雪即有咏安化茶诗袁其中野芙蓉
岭春娇吐牙袁茱萸江水晴照沙冶野豪家七箸多腥膻袁此味
清严妙入禅冶等句恰到好处地呼应了陶澍的题咏遥 甚至
就连因事缺席的好友尧 翰林院编修董琴南亦受到感染袁
慨然作诗呼应遥

左宗棠为晚清名臣尧封疆大吏袁与陶澍为儿女亲家遥
道光十九年渊1839 年冤袁陶澍去世后袁为了报答陶澍知遇
之恩袁他专程从湘阴老家来到安化小淹遥 在此呆了八年
之久遥 在安化期间袁他一方面打理恩师家务袁一方面教育
培养未来女婿遥 也就是在这里袁他开始关注安化黑茶的
种植尧生产及贸易遥 这一行迹袁在他的一些文献中有所披
露遥 如在叶答谭文卿曳书函中有野三十年前馆小淹陶文毅
公里第袁即山尧陕茶商积集之所袁当时曾留心考究袁知安
化夙称产茶袁而小淹前后百里为佳亦最多冶数语遥 后来袁
左宗棠临危受命袁抬棺赴疆袁一举收复新疆失地遥 在经略
西北的过程中袁他不仅大力弘扬安化黑茶文化袁而且还
大胆改革袁改引为票袁豁免所欠课银袁实施新茶法袁大大
调动了茶农积极性袁畅通了茶商贸易袁促进了安化黑茶
产业的发展遥 陶澍尧左宗棠是当时为数不多的传播尧推介
安化黑茶文化的杰出代表遥 但是遗憾的是袁这样的人并
不多见袁这亦直接导致安化黑茶文化的影响力始终未能
得到充分的彰显遥

迨至民国二十九年渊1930年冤六月袁由著名的黑茶专
家彭先泽先生撰写的叶安化黑茶曳问世遥 它的问世袁根本
扭转了此前缺乏对安化黑茶系统研究的囧局袁安化黑茶
文化研究出现了划时代的转折遥 彭先泽为陶澍同乡袁均
为安化小淹人遥 其父彭国钧 1920年即在安化小淹举办
野湖南茶叶讲习所冶遥 受其父影响袁留学日本的彭先泽改
习农业袁并于 1928 年回国后袁创办野湖南茶事试验场冶袁
专注于安化黑茶研究遥 民国二十九年袁痛惜野安化黑茶鲜
有典籍可考袁采制方法如何袁运销情形如何袁贸易情况又
如何袁千数百年之黑茶市场袁有何不当情事袁究竟如何改
进袁必为我茶业界同人袁亟求了解之问题袁而皆茫然无所
寻绎也遥 冶方于野公务之暇袁或考之书史袁或寻绎碑石袁或
询之乡叟茶工袁经八阅月之时间冶袁编成叶安化黑茶曳一
书遥 叶安化黑茶曳共分野弁言冶及野概论冶野产地冶野种类冶野品
质冶野栽培冶野采摘冶野初制冶野复制冶野茶叶人冶野贸易冶野运销冶
野茶市积弊冶野捐税冶野茶谚冶野改进意见冶十五章遥 这是我国
第一部系统完整介绍安化黑茶文化的理论著作遥 全书文
字质朴袁野不暇藻饰冶遥 但视野广阔袁丰富详实遥 于安化黑
茶之历史沿革尧地理物候尧栽培技巧尧运输营销尧风俗习
惯尧茶艺茶所尧茶市积弊袁皆能如数家珍袁娓娓道来遥 甚至
还心领神会袁触机而发袁亲自手绘地图遥 如其精心手绘的
野湖南省安化县产茶地图冶袁根据安化地理面貌尧道路走
向尧山形水势袁将安化产茶地一一标出袁细致完备袁纤毫
毕现袁令人一目了然遥 其用心和功力令人感佩浴 叶安化黑
茶曳搜集整理了大量的文献资料遥 所有资料袁除部分来源
典籍袁大部分为其亲自询之茶农袁细致探勘所得遥 故其论
断既详实袁又可信遥 为后人研究安化黑茶提供了重要的
可靠文献袁为安化黑茶文化研究奠定了深厚的基础遥
叶安化黑茶曳的问世袁填补了此前安化黑茶缺乏理
论研究书籍空白袁其筚路蓝缕尧开创之功自
不待言遥 但是袁 我们也不能不看到的
是袁 作为特定历史时期的产物袁由
于科技手段有限尧大量文献尚未
发掘袁其局限性和不足无疑客
观存在遥 此不赘述遥

建国后袁特别是党的十八大召开袁国家对茶产业高
度重视袁安化黑茶产业亦得到迅猛发展遥 据统计资料显
示袁2023年袁安化黑茶销售达到 270亿之巨袁实现茶叶单
产收入全国第一遥 在茶业发展的同时袁安化黑茶区域公
用品牌的知名度和影响力持续提升遥 据行业权威数据显
示袁2024年其品牌价值达 52.80亿元袁 较上年增幅 7.8%
列茶叶区域公用品牌影响力第三曰 品牌矩阵持续完善袁
已拥有茶类中国驰名商标 5 个尧湖南省著名商标 14个袁
中华老字号 1 个尧湖南老字号 9 个袁国家级重点龙头企
业 3家遥 野安化黑茶冶区域公用品牌已成为中国黑茶产业
的标杆品牌袁 也是湖南省茶产业高质量发展的重要支
撑遥 在全国茶叶区域公用品牌中表现突出袁品牌带动力尧
经营力和传播力均稳居前十袁彰显出强劲市场竞争力遥

然而袁在经济下行的大环境下袁安化黑茶产业和文
化品牌发展也面临诸多挑战遥

1.产品存量过剩与收藏价值信任危机遥 伴随安化黑
茶产业的快速扩张袁结合其野可长期存储冶的产品特性及
野以藏促销冶的传统销售模式袁当前市场中沉淀于生产企
业尧经销个体及收藏群体的存量黑茶已呈现过剩态势遥

2.在国际市场的拓展也面临明显短板遥 2024 年袁安
化县茶产业出口额 1280万元袁 不足普洱茶同期出口额
的 1/10袁海外市场渗透举步维艰遥 这一困境源于多重制
约院从资质看袁全县仅 34家企业完成有机茶园认证袁仅 2
家通过欧盟有机认证袁国际市场准入资质不足曰从产品
看袁新型产品尚未适配国际标准袁出口产品仍以初级加
工为主袁附加值低曰从订单看袁缺乏长期稳定的海外渠
道袁订单量波动较大遥 多重因素叠加袁导致跨境市场开拓
始终难以突破遥

3.传统产品特征与新消费需求的矛盾遥 安化黑茶传
统产品所承载的野厚重感冶渊如醇厚口感尧传统包装风格冤
及野功效茶冶的单一认知定位袁与年轻消费群体对茶饮
野轻量化冶野场景化冶野社交化冶的需求存在明显适配偏差遥

4.新消费模式对传统产品和销售模式的冲击遥 新消
费浪潮下袁新茶饮赛道的爆发式增长与线上零售体系的
成熟化袁正从产品创新尧渠道结构尧用户触达三个维度对
安化黑茶的传统运营体系形成系统性冲击遥

5.企业层次不齐扰乱市场体系袁导致产业呈现野龙头
引领不足尧中小散主体占比过高冶 的格局袁这种主体结
构直接导致市场运行体系的碎片化遥

既然安化黑茶文化品牌发展面临着如此多的问题
与挑战袁那么袁该如何破局钥 加强安化黑茶区域公用品牌
与重点龙头企业品牌尧核心产品单品的协同建设袁是破
解这一困局的关键路径遥

1援政府引导与支持袁构建协同发展政策框架遥政府需
通过系统性政策设计袁 强化区域公用品牌与企业品牌尧
企业产品品牌的战略协同遥 可出台叶安化黑茶品牌协同
发展管理办法曳袁 明确区域公用品牌与企业品牌的使用
规范尧权益分配及违规惩戒机制袁确保品牌传播口径统
一遥 实施精准政策扶持袁设立专项扶持资金袁对在品牌协
同建设中表现突出的企业给予税收减免尧研发补贴等激
励遥 统一品牌 IP塑造院野品牌 IP重塑冶工程袁整合全产业
链资源袁统一黑茶文化尧生态尧工艺等话术袁更新区域公
用品牌及企业产品的网络词条袁搭建素材库并提炼核心
标签袁实现品牌叙事年轻化尧场景化遥 协会还可牵头组建
协会下属 野安化黑茶品牌管理专业委员会冶袁 由行业专
家尧企业代表尧消费者权益组织共同参与袁定期评估品牌
协同效果并动态调整策略遥 形成野政府主导尧企业主体尧
行业自律尧社会监督冶的品牌协同治理体系遥

2.推进产品创新及优化功效遥顺应市场需求袁推进产
品年轻化袁适配年轻群体认知与偏好院包装设计创新上袁
突破野古朴厚重冶范式袁采用明亮色系尧国潮插画尧极简线
条等元素袁推出野单泡装冶野主题礼盒冶野IP联名款冶袁增强
收藏属性与社交传播性曰口味创新上袁横向开发野黑茶+
水果冶野黑茶+花草冶等复合口味袁纵向通过调整发酵工艺
降低苦涩味袁提升适口性袁契合年轻群体口感偏好遥 产品
便捷化院匹配快节奏消费场景院便捷冲泡方式研发袁开发
速溶黑茶粉袁设计野场景适配冶器具渊如自带滤网的随行
杯尧定量茶包冤袁简化饮用流程袁满足办公室尧通勤等场景

需求曰即饮产品开发袁切入即饮饮料赛道袁开发含气与不
含气两类产品袁采用 PET瓶尧易拉罐等便携包装袁适配便
利店尧自动售货机等渠道遥 产品时尚化院构建品牌与生活
方式的连接院融入时尚生活元素袁绑定野健康冶野美学冶关
键词袁与健身机构尧瑜伽工作室合作袁邀请设计师参与包
装与衍生品设计袁 提升产品艺术附加值与社交属性曰打
造联名产品袁与热门动漫尧潮流品牌推出联名礼盒袁借助
IP流量实现野破圈冶传播袁提升销量与品牌声量遥 在优化
功效方面袁加强对安化黑茶核心功效的科学研究袁以科
学数据为支撑袁精准推广黑茶的健康功效遥 摒弃之前假
大空的功效宣传袁突出黑茶在调理肠胃尧调节代谢尧提高
免疫力等方面的核心功效遥 通过科普文章尧专家讲座尧消
费者体验活动等方式袁向消费者传递真实尧准确的功效
信息袁联合营养学专家制作功效科学解读短频袁回应野功
效虚假化冶质疑袁维护野安化黑茶冶公用品牌的美誉度遥

3.严格控制产品标准与规范市场遥 完善产品标准体
系遥 制定和完善野安化黑茶冶产品系列标准袁明确产品的
原料要求尧生产工艺尧质量指标等遥 加强对标准的宣传和
培训袁 确保企业和从业人员严格按照标准生产和经营曰
发挥茶业协会作用遥 严格控制野安化黑茶冶产品系列标
准袁加强安化茶业协会的功能袁由协会组织重新授权通
过产品标准的企业使用野安化黑茶冶区域公用品牌袁排除
鱼龙混杂的乱象遥 协会应牵头袁联合企业尧科研机构制定
叶安化黑茶功效宣传指南曳袁明确可宣传功效尧禁止表述
及免责提示袁加强行业自律袁建立健全市场监管机制袁严
厉打击假冒伪劣产品和价格乱象袁维护市场秩序遥 例如袁
协会可以定期开展市场检查袁对违规的企业进行曝光和
处罚遥

4.产品去存量化与融合发展遥产品去存量化院通过将
产品由大变小袁由繁变简袁加快新茶饮茶的融合袁加快推
进市场对野安化黑茶冶的新认识遥 推动产品由大变小尧由
繁变简袁加快库存产品的消化遥 通过开展促销活动尧拓展
销售渠道等方式袁降低库存压力遥 同时袁鼓励企业根据市
场需求调整生产计划袁 避免盲目生产导致新的库存积
压遥 加快融合发展院加强产品尧茶饮尧茶所等多元素的融
合遥 存量产品渊传统形态黑茶冤是品牌的野根基产品冶袁需
通过野场景创新冶与野体验升级冶激活销售袁从野被动售卖冶
转向野主动创造需求冶遥 新茶饮模式应用遥 拓展产品消费
场景院开发黑茶新茶饮产品袁以黑茶为基底袁开发野黑茶
拿铁冶野水果黑茶冶等品类袁门店设计融入黑茶文化元素袁
形成野传统与现代融合冶的场景记忆点曰与新茶饮品牌合
作袁向头部新茶饮品牌供应标准化黑茶原料袁联合推出
野限定款冶产品袁借助其流量与用户池触达年轻群体袁降
低教育成本遥 探索新体验方式遥 强化消费者认知与情感
连接院黑茶主题体验店打造袁在核心商圈布局野文化+销
售冶复合空间袁设置历史文化展示区尧茶艺表演区尧产品
品鉴区尧手工体验区袁通过野看-学-尝-做冶的全流程参
与袁深化消费者对产品价值的认知曰茶旅融合体验活动
开展袁依托安化野茶园-茶厂-茶文化冶资源袁设计野深度体
验型冶茶旅线路袁配套黑茶文化节相关活动袁将野产品购
买冶转化为野文化认同冶遥线上线下融合营销遥线上线下融
合渊O2O冤营销通过野流量互通尧体验互补冶提升传播效
率袁构建野全渠道一致的品牌认知冶袁修复美誉度遥 加强科
技创新与文化融合遥 继续加强科技创新袁文化与科技融
合袁让野安化黑茶冶能够在未来的中国式现代化中走出一
条茶叶工业化尧标准化袁现代化袁品牌化的新路子遥

总之袁安化黑茶历史悠久袁底蕴深厚袁在此基础上形
成的文化品牌影响巨大遥 然而袁随着社会发展袁这一文化
品牌依然面临着新时代的挑战遥 我们必须清醒地研判形
势袁一方面深入挖掘传统文化的内涵及优势袁并大力弘
扬曰另一方面袁亦必须与时俱进袁改革创新袁实现野创新-
传承-修复-升华冶的协同袁使这一古老的文化品牌永葆
青春活力袁助推安化黑茶产业的发展袁为实现湖南的野三
高四新冶战略而努力奋斗浴

渊吴波系湖南农业大学党委委员尧副校长曰王佩之系
湖南农业大学创新创业学院副院长曰柳欢芳系湖南农业
大学商学院教师遥 冤
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